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13,4 Bilder
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ausgearbeitet.

Seiten hat
ein Fotobuch
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Fotohiicher, Tassen & Co. B

trotz Bild

Die Osterreicher fotografieren mehr denn

je, sind aber beim Bestellen von Bildern
zuruckhaltend. Aktionen sollen motivieren.

Bilder pro Tag. Hochge-
rechnet, produzieren hei-
mische Konsumenten in
nur einer Urlaubswoche
insgesamt mehr als 550
Millionen Fotos. Trotz der
Bilderflut herrscht aktuell
Umsatzebbe in den Kassen

idylle oder Stadtpano-

rama — im Urlaub foto-
grafieren die Osterreicher
Smartphone mehr denn je.
Macht es im Alltag im
Schnitt 2,3-mal klick, ent-
stehen in den Ferien 13,4

Egal, ob Selfie, Strand-

Ewald Hahn (Cewe)

Petra Gruber (dm)

die Erde umrunden!

Umsatzebbe
erflut

der Anbieter. Denn mitdem
Verarbeiten der Bilderflut
lassen sich die Leute Zeit,
da sie ja am Handydisplay
bereits sehen, ob das Motiv
gelungen ist.

»Sobald es kiihler wird,
widmet man sich dann wie-
der lieber der Bestellung
verschiedener Fotoproduk-
te“, weill Rewe-Manager

Paul Po6tschacher. Damit

die Riickkehrer schon jetzt
loslegen, lockt etwa Kon-
zerntochter Bipa noch bis
Ende des Monats mit 15%-
Aktionen auf Kalender und
Fotokarten.
Hofer gewihrt bis 31. Au-

gust 15% Rabatt auf viele

Fotobiicher.
Giinstige Angebote freu-

en die Kunden, setzen den
Umsiitzen vieler Anbieter
aber zu. ,Unsere Branche
wird immer schwieriger.

Der Verdringungswettbe-
werb ist enorm*, berichtet

Diskonter
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Happy-Foto-Chefin Marle-
ne Kittel. Nach der Moder-
nisierung des Angebots lo-
cken noch bis 9. September
groBBe Testaktionen. Unter
- anderem sind Fototassen
und Leinwinde um 40%
- gunstiger zu haben. Ergiinzt
Robert Hartlauer, Eig-
ner der gleichnamigen
Kette: ,Der Markt

wichst zart.“ Bei
B 1hmgibtes Wandbil-
9 der aktuell um 20
Prozent giinstiger;
- bei groflen
o Fotobii-
B chern
b Spart
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Im Urlaub
schief3en die
Osterreicher
sechsmal so
viele Fotos wie
im Alltag.

Euro. Hartlauer-Kunden
konnen mit zwei unter-
schiedlichen Handy-Apps
arbeiten. i
Im deutschsprachi-
gen Raum werden nur
mehr zwei Prozent der
Bilder wirklich entwi-
ckelt. Dafiir niitzen
Kunden gerne die
Gerite in den
Super- und
Drogerie-
mirkten,
um die Ab-

ziige gleich in Hinden zu
haben. ,,Das stationiire Ge-
schift ist weiter wichtig®,
weil dm-Geschiiftsfiih-
rerin Petra Gruber.
Der Bestseller ist
aber bei den meisten
das Fotobuch. ,Im
Vorjahr haben wir
mehr als 6,2 Mio.
-Exemplare ver-
kauft*,  be-
richtet Cewe-
Fotobuch-
Chef Ewald
Hahn, der
fiir diverse
Handels-
konzerne
die Aus-
arbeitung
macht.

Eva
Miihlberger

~ Marlene Kittel
(Happy Foto):
Modernisie-
rungsschub.
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